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1.	
  Context	
  

Supreme	
   Group	
   este	
   cons@tuit	
   dintr-­‐un	
   numar	
   de	
   companii	
   private	
   ce	
  
ac@oneaza	
   in	
   domeniul	
   alimentar,	
   avand	
   propriile	
   unita@	
   de	
   produc@e	
   si	
  
distribu@e.	
  

ANIDOR	
  este	
  parte	
  a	
  acestui	
  grup,	
  pozi@onat	
  ca	
  brand	
  de	
  ciocolata	
  premium.	
  
ANIDOR	
  a	
  desfasurat	
  anterior	
  un	
  concurs	
  pe	
  o	
  pagina	
  dedicata	
  de	
  Facebook.	
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2.	
  De	
  ce	
  era	
  nevoie	
  

ANIDOR	
  vroia	
  sa	
  interac@oneze	
  cu	
  clien@i	
  si	
  sa	
  le	
  ofere	
  o	
  experienta	
  inedita	
  
si	
  savuroasa	
  a	
  ciocolatei.	
  	
  

Clientul	
   trebuia	
   sa	
   intre	
   in	
   legatura	
   cu	
  ANIDOR	
   intr-­‐o	
  maniera	
   sofis@cata,	
  
dar	
  relaxata.	
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3.	
  Ce	
  am	
  facut	
  

Pentru	
   a	
   indeplini	
   cerintele,	
   am	
   construit	
   de	
   la	
   zero	
   o	
   pagina	
   de	
   Facebook	
   a	
  
brandului	
  si	
  am	
  creat	
  evenimentul	
  “ANIDOR	
  Movie	
  Nights”.	
  

Fanilor	
  ANIDOR	
  le-­‐am	
  pus	
  la	
  dispozi@e	
  o	
  lista	
  de	
  filme	
  de	
  box-­‐office,	
  care	
  rulau	
  la	
  
cinema,	
  si	
   i-­‐am	
  intrebat	
  prin	
  sondaje	
  ce	
  film	
  si-­‐ar	
  dori	
  sa	
  vada	
  si	
  cu	
  cine.	
  Fiecare	
  
raspuns	
  era	
  inscris	
  intr-­‐o	
  tragere	
  la	
  sor@	
  saptamanala.	
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3.	
  Ce	
  am	
  facut	
  

Cas@gatorii	
   saptamanali	
   au	
   primit	
   bilete	
   VIP	
   la	
   cele	
   mai	
   votate	
   filme	
   si	
   au	
   fost	
  
trata@	
  special	
  la	
  cinema	
  cu	
  ciocolata	
  	
  ANIDOR	
  si	
  cu	
  un	
  open	
  bar.	
  In	
  @mpul	
  filmului,	
  
par@cipan@i	
  s-­‐au	
  putut	
  desfata	
  cu	
  ciocolata,	
  stand	
  in	
  fotolii	
  VIP	
  si	
  bucurandu-­‐se	
  de	
  
ac@une.	
  	
  

De	
  asemenea,	
  am	
  creat	
  o	
  plaUorma	
  de	
  feedback	
  unde	
  u@lizatorii	
  puteau	
  comenta	
  
experienta	
  combinarii	
  ciocolatei	
  Anidor	
  cu	
  un	
  film	
  bun.	
  	
  

Pe	
  parcursul	
   campaniei	
   am	
   folosit	
   anunturi	
  Google	
   si	
   Facebook	
  pentru	
  a	
   s@mula	
  
traficul	
  pe	
  pagina	
  si	
  pentru	
  a	
  crea	
  o	
  comunitate	
  de	
  fani.	
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  4.	
  Rezultate	
  

Pana	
  la	
  sfarsitul	
  campaniei	
  am	
  premiat	
  320	
  de	
  cas@gatori	
  si	
  am	
  strans	
  peste	
  7000	
  
de	
  fani	
  pe	
  pagina	
  de	
  Facebook.	
  

Am	
  adunat	
  peste	
  300	
  de	
  comentarii	
  de	
  feedback	
  de	
  la	
  par@cipan@,	
  toate	
  pozi@ve,	
  
concentrate	
  pe	
  cuvinte	
  cheie	
  ca:	
  relaxant,	
  sofis@cat	
  si	
  experienta	
  minunata.	
  

Dupa	
  terminarea	
  campaniei,	
  fanii	
  erau	
  inca	
  ac@vi	
  pe	
  pagina	
  de	
  Facebook,	
  laudand	
  
produsul	
  si	
  intreband	
  cand	
  va	
  reincepe	
  ANIDOR	
  Movie	
  Nights.	
  

Campania	
  a	
  creat	
  iubitori	
  ai	
  brandului.	
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5.	
  Tes<moniale	
  

“	
  A	
  fost	
  extraordinar!	
  Va	
  multumim	
  pentru	
  experienta	
  oferita,	
  pentru	
  ANIDOR	
  
si	
  pentru	
  film.”	
  

“	
  ANIDOR	
  este	
  o	
  ciocolata	
  excep?onala,	
   iar	
  experienta	
  a	
   fost	
   foarte	
  rafinata!	
  
Considerat-­‐	
  ma	
  un	
  client	
  loial	
  pentru	
  totdeauna.	
  ”	
  

“	
  Dic?onarul	
  ar	
  trebui	
  sa	
  men?oneze	
  ciocolata	
  ANIDOR	
  in	
  defini?a	
  termenului	
  
VIP.	
  Va	
  multumim	
  ca	
  ne-­‐a?	
   facut	
   sa	
  ne	
  sim?m	
  ca	
  niste	
   staruri	
  pentru	
  cateva	
  
ore.”	
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